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Este manual tem como propdsito servir de

instrumento essencial para o uso correto e coordenado
da marca TIM. 0 cumprimento literal destas regras

€ essencial para gue se consiga uma imagem padronizada

e bem definida da empresa. Portanto, as instrugdes

contidas aqui deverdo ser consideradas obrigatarias
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Regras para
0 Uso Carreto
da Marca

TIM E A ABREVIATURA DE TELECOM ITALIA MOBILE

Para assequrar a coeréncia da identidade da marca TIM,
as reprodugdes da marca devem obedecer as proporgdes
e as cores indicadas neste manual.

P Nunca reconstrua a marca.
Utilize sempre arquivo digital.
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Nomenclatura
da Marca

A marca da TIM & composta por trés elementos:
> Shape

> Trigrama

> Logotipo

P Nunca reconstrua a marca
Utilize sempre arquivo digital.

Shape

Trigrama

Logotipo
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Area de
ARG
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0 comprimento da haste da letra “T" equivale a X

Se expandirmos a medida X para todos os lados, obteremos um
novo retangulo, maior, que constitui a area de isolamento. ' H

Todo o texto e o elemento grafco devem estar fora da area
do retangulo ampliado

0 respeito a esta area de isolamento evitara a ocorréncia
de qualguer forma de interferéncia grafica com a marca

P Nunca reconstrua a marca
Utilize sempre arquivo digital




Reducdo
da Marca

Como regra geral, a marca TIM sem tagline ndo deve ser
reproduzida em dimens&o menor que 15 mm

Se a marca for menor que isso, torna-se ilegivel

® Nunca reconstrua a marca.
Utilize sempre arquivo digital

70 mm

40 mm

TIM

15 mm
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LCores
da Marca

As cores ao lado estdo representadas em Pantone®,

policromia e RAL

Utilize-as de acordo com as necessidades tecnicas.

P Nunca reconstrua a marca.
Utilize sempre arguivo digital

CORES PRINCIPAIS

PANTONE®

o
B

Branco

CMYK

C100 /M72 /Y0 /K18

€0 /M100 /Y100 /KO

Branco
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Fonte Institucional
para a /agline

A fonte para a tagline é ITC Eras Bold.

© Nunca reconstrua a marca.
Utilize sempre arquivo digital.

Voce, sem fronteiras.

ITC Eras Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890
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Arejamento
da Marca
com /agline

0 comprimento da haste da letra “T" equivale a X.

Se expandirmos a medida X para todos os lados, obteremos um
novo retangulo, maior, que constitui a area de isolamento

Todo o texto e o elemento grafico devem estar fora da area
do retangulo ampliado

0 respeito a esta area de isolamento evitara a ocorréncia
de gqualguer forma de interferéncia grafica com a marca.

P Nunca reconstrua a marca.
Utilize sempre arquivo digital.

Voce, sem fronteiras.

X
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Lor da
lagline

A cor da tagline é Pantone® Blue 280, 0 mesmo azul

gue circunda o trigrama vermelho e a legenda branca.

® Nunca reconstrua a marca
Utilize sempre arquivo digital

Voceé, sem fronteiras.

PANTONE® CMYK

- 280 L €100 /M72 /YD /K18
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Reducdo da Marca
com /agline

Nas proporctes estabelecidas, a marca pode ser redimensionada
para que se encaixe em uma area minima de 20 mm. Uma area de
tamanho menor que essa resultara em um tagline ilegivel.

Se, por razdes de espaco, a marca TIM precisar ser aplicada em
tamanho menor, a tagline deve ser suprimida, e a marca ndo deve
ser reproduzida em dimensdo menor que 15 mm.

P Nunca reconsktrua a marca
Utilize sempre arquivo digital.

Vocé, sem fronteiras.

70 mm

Vocé, sem fronteiras.
40 mm

Vocé, sem fronteiras.

20 mm

-
-y
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Tagline em
Linguas
Estrangeiras

A tagline em linguas estrangeiras mantém a mesma distancia
do logotipo TIM que seu equivalente em portugués

P Nunca reconstrua a marca
Utilize sempre arquivo digital

TIM

2Y
Voceé, sem fronteiras.

Y
You, without frontiers.

Y o
Tu, senza confini.
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\Versao em
Preto e Branco

E possivel usar a marca TIM em preto e branco. Neste caso, o
trigrama, assim como o logotipo, é revertido em negativo branco
sobre o shape com cor. A tagline € em preto.

$ Nunca reconstrua a marca.
Utilize sempre arquivo digital.

=TIM

Vocé, sem fronteiras.

-
=]
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\Versao
Branca Sobre
Fundo Preto

Se a marca tiver que ser reproduzida sobre um fundo escuro,
o limite externo do shape de ircundade por uma

margem branca com uma espessura igual a 1/3 da largura

de uma barra do trigrama voc é' sem fro n te'i ras ]

1/3deA

[(=TIM)

Vocé, sem fronteiras.

© Nunca reconstrua a marca
Utilize sempre arquivo digital
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\ersao em
Preto e Branco
Sobre Cinza

Se a marca tiver que ser reproduzida em preto e branco sobre

um fundo sombreado (escala de cinza), em mais de 50%,
necessitara da borda branca em volta do shape, e todos os outros
elementos da marca (trigrama, logotipo e tagline] devem ser
revertidos para branco.

Se o fundo sombreado for menor que 50%, a borda branca ndo
deve ser usada e a tagline deve ser em preto

® Nunca reconstrua a marca
Utilize sempre arquivo digital

=TIM)

Voceé, sem fronteiras.

Fundo > 50%

Vocé, sem fronteiras.

Fundo < 50%
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Aplicacdo
Sobre Fundo de
Cor Clara

Neste caso, a marca, assim como a tagline, mantém
suas cores institucionais.

@ Nunca reconstrua a marca
Utilize sempre arquivo digital.

Voceé, sem fronteiras.
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Aplicacao
Sobre Fundo de
Cor Escura

A marca, incluindo uma moldura adicional branca em volta
do shape, mantém as cores institucionais, enquanto a tagline
¢ reproduzida em branco.

© Nunca reconstrua a marca.
Utilize sempre arquiva digital

( TIM)

Voceé, sem fronteiras.
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Ap
So
ES

icacdo
hre Fundos
Necials

Se a marca tiver que ser aplicada sobre um fundo especial,
ela mantera as cores institucionais. Onde o fundo for

esCcuro, a

tagline deve ser reproduzida em branco,

e o shape, circundado por uma borda branca. Se aplicado sobre

um fundo

claro, a tagline deve ser reproduzida em azul (a cor

institucional).

P Nunca
Utilize

reconstrua a marca
sempre arquivo digital

( TIM)

Voce, sem fronteiras.

Fundo Escuro

Voce, sem fronteiras.

Fundo Claro
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Aplicacdo
Sobre Fundos

Fotograficos TI@

Se a marca tiver que ser aplicada sobre um fundo Fotografico,

ela mantera as cores institucionais. Onde o fundo fotografico ~ frontei r
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for escuro, a tagline deve ser reproduzida em branco,
e 0 shape, circundado por uma borda branca. Se aplicado sobre
um fundo fotogrdfico claro, a tagline deve ser reproduzida em

azul (a cor institucional). Fundo Escuro

Voceé, sem fronteiras.

Fundo Claro

® Nunca reconstrua a marca
Utilize sempre arquivo digital




Na Web >
Area de
Isolamento

Na web, como em qualquer outro lugar, para evitar transgressoes
e interferéncias de elementos, nenhum texto ou elemento grafico
deve ser posto muito praximo a marca TIM.

Por essa razdo, uma zona de exclusdo deve ser mantida ao redor
da marca, como mostra a figura ao lado.

® Nunca reconstrua a marca.
Utilize sempre arquiva digital

]

Vocé, sem fronteiras.
X

w

S SN— R
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Na Web >
Reproducdo
de Cores

As cores ao lado estdo representadas em RGB e HEX.

Utilize-as de acordo com as necessidades técnicas

P Nunca reconstrua a marca.
Utilize sempre arquivo digital

CORES PRINCIPAIS
RGB HEX
. RS3 G665 B132 #354183
. R223 GO B36 #dFO024
R225 6255 B255 HFFFFFF
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Na Web >
Reducdo de
Marca

A reducdo maxima permitida da marca TIM em uma pagina

da web, seja reproduzida em negativo ou positivo, é de b0 pixels
Esse tamanho é facilmente legivel em telas com resolucdes de
800 x 600 e 1024 x 768 pixels

A legibilidade do logotipo, seja aplicado sobre um fundo escuro
ou claro, permanece boa mesmo em uma tela com resolugdo
de 1280 x 1024 pixels.

® Nunca reconstrua a marca.
Utilize sempre arquivo digital

Lafs llo s cmnminn

nan

. v s S

TIM

Vocé, sem fronteiras.

TIM

Vocé, sem fronteiras.

TIM

Vocé, sem fronteiras.

90 pixels

75 pixels

B0 pixels

Vocé, sem fronteiras.

C M)

Vocé, sem fronteiras.

C TIM)

Vocé, sem fronteiras.
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Na Web >
Aplicacao Sobre
Fundos Loloridos

Se a marca for usada em paginas da web sobre fundos coloridi
atenha-se aos parametros especificados anteriormente.

P Nunca reconstrua a marca.
Utilize sempre arguivo digital.

L]

THE - vk e Smmmns.

o D ———
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TIM

Vocé, sem fronteiras.

TIM

Vocé, sem fronteiras.

Vocé, sem fronteiras.

Vocé, sem fronteiras.

TIM

Vocé, sem fronteiras.

Vocé, sem fronteiras.




TIM

Vocé, sem fronteiras.



